Preisliste Nr. 68 — Gultig ab 1. Januar 2026

| endlinger Jeitung

\r\
F e EXTRA

Zuverlassig. Tag fiir Tag.

STUTTGARTER .
ZEITUNG & 72622 Niirtingen Z i .
ANZEIGENGEMEINSCHAFT Nielsenlll b Senner‘mEdlen




Seite 2 " Inhalt

Seite 16
Memo-Stick

Seite 3 000
Allgemeine Verlagsangaben

Seite 4 Seite 17 und 18
Verbreitungsgebiet — Auflagen Digitale Angebote
Seite 5 Seite 19

Technische Angaben inweis auf Trauerportal

® @ E

Seite 6 Seite 20 und 21

® & @ ®

NeckarFils Jobs.de
Grundpreise Neckarfilsjobs
Seite 7 000\ Seite 22
= EXTRA Sonderverbdffentlichungen

Fara Seite 8

“ Prospektbeilagen

Seite 9
Druckunterlagen far Anzeigen

Seite 23
Allgemeine Geschdaftsbedingungen

Seite 24
Anzeigenteam

© @ @&

Seite 10 bis 12
Sonderplatzierungen

Seite 13 und 14
Prospektbeilagen
Verteilkonzepte

Seite 15
Verteilkonzepte Daten

®
@
®
®




Allgemeine Verlagsangaben

Seite 3

Verkauf, Kundenservice,
Auftragsbearbeitung

Disposition Anzeigen:
Sonderverdffentlichungen:
Disposition Prospektbeilagen:

Verlag:

Senner Verlag GmbH

Postfach 18 49, 72608 Nurtingen
Carl-Benz-StraBe 1, 72622 Nurtingen
Telefon (0 70 22) 94 64-297

Telefax (0 70 22) 94 64-159

(070 22) 94 64-297
(070 22) 94 64-298
(070 22) 94 64-142

- i Anzeigenberechnung/
E-Mail: anzeigen@ntz.de Abschlisse: (07022) 94 64-173
Internet: www.nfz.de E-Mail: anzeigen@ntz.de
Telefax: (070 22) 94 64-159

Erscheinungsweise:

Morgens, Montag bis Samstag

Geschdaftsstelle am Obertor
Am Obertor 15, 72622 NUrtingen

. . . Telefon (07022) 94 64-150
Schlusstermine fiir Anzeigen- E-Mail stadtbuero@ntz.de
auftrdge und Druckunterlagen:

Montagausgabe: Freitag, 15 Uhr
Dienstag- bis Freitagausgabe: Vortag, 12 Uhr
Samstagausgabe: Freitag, 11 Uhr Abschlussrabatte
Private Kleinanzeigen Mittwoch, 11 Uhr Erweiterte
Rucktrittstermine: Wie Schiusstermine Mengenstaffel Mengenstaffel
fur Millimeterabschltisse  fur Millimeterabschlusse

. . ab 1000mm 3% ab 20 000 mm 20 %
Geschaﬂsbedlngungen ab 3000mm 5% ab 25000 mm 21 %
Auftrége werden zu den Allgemeinen Geschdftfs- ab 5000 mm 10 % ab 50 000 mm 22 %
bedingungen fur Anzeigen und Fremdbeilagen in ab 10000 mm 15 % ab 75 000 mm 23 %

Zeitungen und Zeitschriffen und zu den zusétzlichen
Geschdftsbedingungen des Verlags ausgefuhrt. Kombinationsrabattstaffel

2er-Kombination 10 % Rabatt

Zahlungsbedingungen:

14 Tage nach Rechnungserhalt ohne Abzug bei
Teilnahme am Bankeinzugsverfahren 1 % Skonto. : LT
Betrdge bis 50 Euro netto ohne Skonto. ChlffregebUhr'

Zusendung: Jede Veroffentlichung 7 Euro
(inklusive MwsSt,)

15'/.

ab 10 000 ab 20 000 ab 25 000 ab 50 000 ab 75 000

Bankverbindung:

Kreissparkasse Esslingen
IBAN DEQS5 6115 0020 0101 4803 78
BIC ESSLDE6OXXX

Rabatte

Mengenstaffel fur
MillimeterabschlUsse

ab 1000 ab 3000 ab 5000
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Gesamtausgabe
Nurtinger Zeitung/Wendlinger Zeitung

ZIS-Nummer: 10 0206

Verbreitete Auflage
(VW 4/2024) inkl. E-Paper: 16 354

Verbreitungsgebiet:
Nurtingen und Wendlingen mit den Gemeinden
des sudwestlichen Teils des Landkreises Esslingen

Stuttgart

O

I/_"‘\I

-,

Esslingen

en

@) :
Kirchheim u. T.

Nurtingen

Wendlingen

o
Oberboihingen
() Aichtal

laitdorf Neckartailfingen Nurtinger‘

o ° o o
[tenriet ® Altdo GroBbettlingen Frickenhausen
Neckartenzlingen [ o
() Beuren

Bempflingen

Kohlberg

Neuffen o
Erkenbrechtsweile

Grafenberg

Gesamtausgabe

Nurtinger Zeitung

Wendlinger Zeitung
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Technische Angaben

Satzspiegel: Rheinisches Format: 321 x 480 mm

Spaltenzahl: Anzeigenteil 7 Spalten, Textteil 5 Spalten

Spaltenbreiten in mm: 1-sp 2-sp 3-sp 4-sp 5-sp 6-sp 7-sp
Anzeigenteil 43,6 89.9 136.1 182.3 2286 2748 3210
Textteil 60,9 1259 191.0 2560 3210

Traueranzeigen 41,6 85.0 1290 177.0 220,0 264,0 310,0

Fur zweifarbige Anzeigen bitte im 2c-Modus. Die Umwandlung wird bei uns

im Haus vorgenommen. Geringfugige Abweichungen vom Farbton berechtigen
nicht zu Ersatzansprichen oder Preisnachléssen. Bei Farbanzeigen bendtigen

Umrechnungsfaktor: Text in Anzeigenspalten: 1 Textspalte = 1,4 Anzeigenspalten
Druckverfahren: Offset, Zeitungs-Rotationsdruck
Druckform: Direkte Plattenbelichtung Uber CTP
Grundschrift: Anzeigenteil 8 Punkt
Rasterweite: 60 Linien/cm (152 Ipi)
Rasterform: Elliptisch
Tonwertumfang: Lichter Ton 5 %, zeichnende Tiefe 90 %
Druckdaten:

wir drei Andrucke auf Zeitungspapier.
Farbauswahl: Wir produzieren alle Farben im 4c-Modus.
RasterflGchen: Mindestens 10 %
Druckzunahme: 26 % im Mittelton

Maximale Farbdeckung: 220 %

Strichbreite:

Zuséitzliche Geschéiftsbedingungen fiir die digitale
Ubermittlung von Druckunterlagen fiir Anzeigen.

1. Datentréger mit schriftichem Auftrag an die
Anzeigenabteilung.

Dazu einen Ausdruck der zu belichtenden Anzei-
ge. Bei Farbanzeigen farbsepariert. Gleiches gilt
bei Korrekturen per Datentréger. Ohne beiliegen-
den Ausdruck kann unsererseits keine Endkontrolle
der Belichtung erfolgen. Vor einer Ubermittlung di-
gitaler Druckunterlagen hat der Kunde dafur Sorge
zu tragen, dass die Dateien frei von Computerviren
sind. Mit Computerviren infizierte Dateien werden
geldscht, ohne dass der Kunde Anspriche geltend
machen kénnte.

2. Korrekturabzug

Der Verlag sendet auf Wunsch des Kunden einen
digitalen Korrekturabzug zur Uberprifung an den
Auftragegeber. Soll der Korrekturabzug an einen
davon abweichenden Empfdnger Ubermittelt
werden, muss die zutreffende E-Mail-Adresse oder
Fax-Nummer angegeben werden. Scheitert die

Positiv 0,10 mm, negativ mindestens 0,15 mm

Ubermittlung eines Korrekturabzugs wegen techni-
scher Probleme, ist der Verlag zu einer Ubermittiung
des Korrekturabzugs auf anderem Wege nicht
verpflichtet. Erhdlt der Verlag keine Fehlermeldung
bis Anzeigenschluss, gilt der Korrekturabzug als vom
Kunden gebilligt. Anspriche des Kunden auf Preis-
minderung, Schadensersatz oder Ahnliches wegen
spdater gerugter Mangel sind ausgeschlossen.

3. Anspriiche wegen fehlerhafter Veréffentlichung

UnerwUnschte Druckresultate, die sich auf eine
Abweichung des Kunden von den Empfehlungen
des Verlages zur Erstellung und Ubermittlung von
Druckunterlagen zurtckfUhren lassen, fuhren zu
keinem Preisminderungsanspruch.

Nicht sofort erkennbare Mangel der Druckunterlo-
gen, die erst beim Druckvorgang deutlich werden,
begrunden fur den Auftraggeber keinen Anspruch
auf Zahlungsminderung oder Ersatz wegen unge-
nugenden Abdrucks.

Allgemeine Geschdftsbedingungen siehe Seite 23
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Gesamtausgabe Nurtinger Zeitung/Wendlinger Zeitung

Anzeigen Anzeigen

Direktpreis Grundpreis*
Milimeterpreis Anzeigenteil 2,177 255"
Millimeterpreis Textteilanzeigen 7.10% 8,35"

*FUr Geschafts-, Veranstaltungs- und Arzteanzeigen wir fir eine zweitatige digitale Verldngerung
auf nfz.de ein Aufschlag von 10% (max. 100 Euro) berechnet.

Anzeigen/Beilagen mit politischer Werbung, gesonderte Preise auf Anfrage.

Alle Preise in Euro zuzlglich Mwst.

Stellenanzeigen Nurtinger Zeitung/Wendlinger Zeitung und EXTRA

Anzeigen Anzeigen
Direktpreis Grundpreis*

Millimeterpreis Stellenteil
inklusive EXTRA am Wochenende 3.30 3.87

Alle Preise in Euro zuzlglich Mwst,

Lokalausgaben nur freitags

Auflage erscheint in Anzeigen Anzeigen
Direktpreis Grundpreis*
Wendlingen wendlingen, Unterensingen, 129 151
4200 Oberboihingen, K&ngen - !

Alle Preise in Euro zuztglich MwsSt,

Kombinationsrabattstaffel

2er-Kombination 10 % Rabatt
Objektkombinationen aus NUrtinger Zeitung und EXTRA

Abweichende Preise (privat)

Milimeterpreis Anzeigenteil

zzgl. Gestaltungspauschale 20 Euro

Zeilenpreis FlieBtext Privat” inklusive T Woche im Internet 8,00
inklusive EXTRA am Wochenende

1.48

Alle Preise in Euro zuzlglich MwsSt,

* Grundpreis bei Abrechnung Uber Werbeagentur. ** FlieBsatzanzeigen, amtliche Bekanntmachungen und Anzeigen von Vereinen oder
gemeinnutzigen Organisationen, die nicht wirtschaftlichen Zwecken dienen, sowie private Gelegenheitsanzeigen auBer
Grundsttcks- und Immobilienmarkt, Stellenangebote, Kfz, Unterricht und Tiermarkt. Alles ohne weitere Nachldsse.
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Anzeigenpreise EXTRA am Wochenende

Belegung Auflage 4C-Anzeigen 4C-Anzeigen
Direktpreis™ Grundpreis**

Nurtinger EXTRA 42 485 1,78 2,09

EXTRA Gesamtausgabe 123 355 4,02 4,73

Farbanzeigen: MindestgréBe 100 mm (Keine FlieBtexte in Farbe).

Der Druck von Farbanzeigen erfolgt aus der Euroskala.

Geringe Abweichungen gegenuber HKS-Ténen sind kein Reklomationsgrund.
Auf Wunsch drucken wir nach Einzelkalkulation auch HKS-Farben.

Rubrizierter Stellen-, Kfz- und Immobilienmarkt nur bei Belegung EXTRA Gesamtausgabe maglich. Alle Lokal-
ausgaben sind beliebig miteinander kombinierbar. Je nach Anzahl der Lokalausgaben wird der entspre-
chende Kombinationsrabatt gewdhrt.

Titelseitenzuschlag 25 %.

Die Preisberechnung erfolgt vorbehaltlich geringfugiger systembedingter Rundungsdifferenzen.

* FUr Firmen aus dem Verbreitungsgebiet — nicht AE-provisionsféhig
** FUr Agenturen

Verlag: Zahlungsbedingungen:

Senner Verlag GmbH Anzeigenrechnungen sind sofort rein netto fallig.
Carl-Benz-StraBe 1, 72622 Nurtingen Abbuchungen: 1% Skonto.

Telefon (0 70 22) 94 64-154

Telefax (0 70 22) 94 64-159 Bankverbindung:

E-Mail: anzeigen@extra.de Kreissparkasse Esslingen

Internet: www.exfra.de IBAN DEQ5 611500200101 4803 78

BIC ESSLDE6OXXX

Erscheinungsweise: Anzeigenschluss:
Wéchentlich samstags Mittwochs 12 Uhr
Esslingen
_ | Auflage: 26.065
_‘.- Neckar Schurwald 7
/f\i_:'_/ GAR) Auflage: 24.605 | .
; :’ = 0 —~_2f’§ E
Kirchheim
Auflage: 30.200
Niirtingen

Auflage: 42.485

Kirchheim unter Teck

Dettingen unter Teck L
Weilheim an der Teck

Bissingen
an der Teck

Neidlingen

Lenningen EXTRA am Wochenende
Auflage: 123.355
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Prospektbeilagen

Preise %o bis 20 g 309 40 g 50 g 60 g 709
Ortspreis* 78,00 83,00 88,00 93,00 98,00 103,00
Grundpreis** 92,00 98,00 104,00 110,00 116,00 121,00

Alle Preise zzgl. Mehrwertsteuer

* FUr Firmen aus dem Verbreitungsgebiet — nicht AE-provisionsféihig
** FUr Agenturen

Wichtige Daten

Versandanschrift: Die Anlieferung hat an die MHS-PRINT GmibH/Tor 2
ZeppelinstraBe 116, 73730 Esslingen zu erfolgen.
Kontaki: Telefon (0 70 22) 94 64-297 E-Mail: extra@ntz.de
Anlieferung: frei Haus - frihestens 6 Werktage, spdtestens 4 Werktage vor Belegungstermin
Montag bis Freitag zwischen 8.00 Uhr bis 12.00 Uhr und 13.00 Uhr bis 16.00 Uhr
Rucktrittstermin: Sieben Tage vor Erscheinen. Bei Unterschreitung dieser Frist fallt ein Ausfallhonorar von

50 % auf der Basis der niedrigsten Gewichtsstufe an.

Konkurrenzausschluss st aus wettbewerbsrechtlichen Grinden nicht moglich. Liegen mehrere Beilagen-
und Alleinbelegung  auffréige vor, kdnnen aus technischen Grinden verschiedene Prospekte ineinander-

gelegt werden.
Formate: Mindestformat: 105 mm x 148 mm e Maximalformat: 250 mm x 340 mm
Gewichte: Maximal 80 g pro Exemplar. Bei Beilagen Uber 50 g pro Exemplar ist eine Ruckfrage

mit Muster erforderlich. Einzelbl&tter bis DIN A4 mussen ein FiGchengewicht von
mind. 120 g/m? aufweisen.

Falzarten Gefalzte Beilagen mussen im Kreuzbruch, Wickel- oder Mittelfalz verarbeitet sein.
Leporello- und Altarfalz sind nicht zu verarbeiten. Mehrseitige Beilagen gréBer als
DIN A5 mussen den Falz auf der langen Seite haben.

Anlieferungszustand:  Beilagen mussen in Art und Form eine einwandfreie maschinelle Verarbeitung ge-
wdhrleisten. Eine zusdtzlich notwendige manuelle Aufbereitung wird gegebenenfalls
in Rechnung gestellt. Das Verschnuren und Verpacken einzelner Lagen ist ausge-
schlossen. Die unverschrénkten, kantengeraden Lagen sollen eine Hohe von 100 bis
120 mm aufweisen, damit sie von Hand greifbar sind. Eine Vorsortierung wegen zu
dunner Lagen darf nicht notwendig sein. Beilagen mit umgeknickten Ecken, Quetsch-
falten oder runden RUcken sind nicht zu verarbeiten.

Angeklebte Produkte: Postkarten sind in der Beilage grundsdtzlich innen anzukleben. AuBen angeklebte
Postkarten, Warenmuster oder Warenproben nur nach vorheriger Kldrung.

Restmengen: Restmengen werden nur nach vorheriger Absprache eingelagert und ansonsten
vernichtet.
Palettierung: Die Beilogen mUssen auf Euro-Paletten gestapelt sein und durfen eine maximale

Ladehdhe von 120 cm nicht Uberschreiten. Jede Palette muss deutlich mit einer
Palettenkarte mit folgenden Angaben gekennzeichnet sein.

— zu belegendes Objekt und zu belegende Ausgabe

- Erscheinungstermin

- Auffraggeber der Beiloge

— Absender und Empfanger

- Beilagentitel - Gesamtanzahl der Paletten

- Gesamtstuckzahl der gelieferten Beiloge

— StUckzahl der Beilagen je Palette

Teilbelegung: maoglich ab 10 000 Exemplaren



Druckunterlagen fiir Anzeigen Seite 9

Druckunterlagen fur Anzeigen

Anlieferung liber E-Mail: anzeigen@ntz.de
Belichtungsanlage: Dotline vmax 220 und C 55 V1, PostScript und PDF-Interpreter
Programme: PC
InDesign CC/lllustrator CC/Photoshop CC
Druckdateien: Offene Dateien, PDF, EPS, TIFF, PS usw.

ohne Umlaute und Sonderzeichen im Dateinamen.
Bevorzugt wird von uns das PDF-Format (PDF/X-3).

Schriften: Bei offenen Dateien mUssen s&mtliche Schrifften mitgeliefert werden.
Beim Erstellen von EPS-Daten Schriften mit einbinden, mitliefern oder vor dem
Abspeichern in Pfade umwandeln.

Profile: Die Basis unseres Druckstandards bildet die ISO-Norm 12647-3:2013. Benutzen Sie
deshalb folgendes CMYK-Profil: WAN-IFRAnewspaper26vb.icc
Download unter www.senner-druck.de

Datenaustausch: Alle géngigen Datentréager
FTP-Server-Upload: Ubertragung nach Absprache
Web-Upload: http://daten.ntz.de

Datenklarheit und

Infodatei: Datenklarheit: Im 1. Teil ist das KUrzel des Zeitungstitel ,NZ" anzugeben.
Der 2. Teil besteht aus Erscheinungstag und Monat nach dem Muster TIMM.
Der 3. Teil besteht aus dem Namen des Insertionskunden.

Beispiel: Die Datei fur eine Anzeige in der NUrtinger Zeitung fur den 01.10. ist in
einem Ordner/Verzeichnis mit dem Namen ,NZ0110Muster™ abzuspeichern.

Info-Datei: Zu jeder Datei ist eine separate Textdatei (Info-File) mit folgenden
Zusatzinformationen zu erstellen: Absender, Telefon-Nummer fur RUckfragen,
Bemerkung (ggf. Anzeigenrubrik, Zusatzfarben)

Technische Riickfragen: Telefon (0 70 22) 94 64-137

Unsere Zeitung als E-Paper. NTZ
Vorteil 4: Zeitungsarchiv digial

Stichwortsuche

Artikel: speichern
ausdrucken

Fir 10S, Android und PC ¢ ¢ @9

Die perfekte Erweiterung fir lhr Klassik-Abo (Mo bis Sa):
lhre Zeitung digital als E-Paper im Web und als App fir nur 6,— Euro im Monat zusétzlich

Gt e "
‘ntz.defe-paper- inoee: Jelung

leserservice@ntz.de (0 70 22) 94 64-290 Zuverlissig, Tg fir Tag.
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Seitenbezogene Sonderplatzierungen

Bezeichnung Platzierung Format (B x H) Preis sw oder 4c
Flying Page im Lokalteil 1/1 Seite = Preis auf Anfrage
321 x 480 mm
Direktpreis Grundpreis
Coveranzeige Titelseite 40 x 46 mm 440,00 517,00
Direktpreis Grundpreis
Bdrsenanzeige Bérsenanzeige, 65 x 101 mm 490,00 576,00
Mantelteil
Direktpreis Grundpreis
Wetteranzeige Unter Wetterkasten 321 x 20 mm 290,00 341,00
auf der Lokalseite
Direktpreis Grundpreis
Kreuzwortrétsel Anzeigenteile 60 x 40 mm 125,00 146,00
NZ-Mittagstisch Sonderseite 321 x 45 mm ab 32,00/Woche 4c
(Mindestlaufzeit immer montags
3 Monate) im Lokalteil

Preise in Euro zuzUglich MwsSt.

- ltintinger Setung I
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Sonderplatzierungen

1

Platzierungsmoglichkeiten und Sonderformen

Bezeichnung

Gesamtausgabe MaximalgréoBe
MindestgréBe

Zusatzinfo und Anmerkung
zur Berechnung

Textteilanzeigen

1 Textspalte 2 Textspalten

An mindestens drei Seiten

10 mm hoch 150 mm hoch von Text umgeben
Blatthohe 1 Textspalte 4 Textspalten Umrechnung
Anzeigen auf Text- 480 mm hoch 480 mm hoch 1 Textspalte =
seiten 1,4 Anzeigenspalten
Blattbreite 7 Spalten 7 Spalten Platzierung am FuB einer
Anzeigen auf Text- 60 mm hoch 380 mm hoch Seite. Blattbreite Anzeigen
seiten unter 60 mm kénnen nurim
Anzeigenteil platziert werden.
Eckfeld-Anzeigen 2 Texispalte 4 Textspalten MindestgréB8e 840 mm, Um-
auf Textteilseiten 300 mm hoch 360 mm hoch rechnung: 1 Textspalte = 1,4
Anzeigenspalten, Platzierung
in den AuBenspalten am FuB
einer Seite.
1000er FestgroBe Umrechnung: 1 Textspalte =
Eckfeld-Anzeige 3 Texispalten, 1,4 Anzeigenspalten
auf Textseiten 250 mm hoch Berechnung = 1050 mm
Bezeichnung Gesamtausgabe MaximalgroBe Zusatzinfo und Anmerkung
MindestgréRke zur Berechnung
Panoramaanzeigen 15 Spalten 15 Spalten Berechnung
mit Textanschluss 671 mm breit 671 mm breit 15 Anzeigenspalten
170 mm hoch 360 mm hoch x Héhe, 4 ¢ méglich
Echte Panorama- 15 Spalten Berechnung
anzeigen 671 mm breit 15 Anzeigenspalten
170 mm hoch x 480 mm, 4 ¢ mdglich
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Bezeichnung Gesamtausgabe MaximalgroBe Zusatzinfo und Anmerkung
MindestgréRe zur Berechnung
Tunnelanzeigen 411,1 mm breit 541,2 mm breit
auf Textseiten 190 mm hoch 360 mm hoch
L-Anzeigen im Text- 1176 mm Preiszuschlag: 25 %
und Anzeigenteil im Textteil
maoglich 500 mm im
Anzeigenteil
Satelliten-Anzeigen Mindestvolumen Nicht mehr Anzahl Satellitenanzeigen pro
im Text- und Anzei- je Seite 150 mm, als 8 Anzeigen Seite im Textteil abhdngig
genteil mindestens pro Seite von der GréBe der einzelnen
2 Anzeigen pro Seite Satelliten nach Riicksprache
Flexform- 840 Gesami- GréBe und Konditionen
Anzeigen millimeter auf Anfrage.
im Textteil Nur im Textteil méglich
Anzeigen- Mindestens 3 auf- 3 Seiten = 20 %, 4 Seiten = 25
strecken einanderfolgende % Rabatt zusétzlich zum Ab-
Seiten in einer Aus- schlussrabatt.
gabe Ab 5 Seiten auf Nachfrage
Flying Page 2x 1/1 Seite 4 x 1/1 Seite Ummantelung erstes und/
oder drittes Buch in einer
Ausgabe.

Preis auf Anfrage

Halfcover-anzeige 1/2 Seite Blatthoch Preis auf Anfrage
Titelseite Uber Titelseite
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Belegungsvarianten fur Beilagen

Beilagen® Direktpreis Grundpreis**
Nurtinger Zeitung/Wendlinger Zeitung je 1000 Exemplare je 1000 Exemplare
bis 20 g Gewicht 95,00 110,00
bis 30 g Gewicht 101,00 116,00
bis 40 g Gewicht 107,00 122,00
je weitere angefangene 10 g 6,00 6,00
Digitalbeilage 150,00/Woche
Resthaushalte auf Anfrage (nur freitags) auf Anfrage
Allgemeine Daten Belegbare Auflagen® Auflage fur Beilagen
Gesamtausgabe Montag bis Freitag 15 400

Samstag 18 750
Beilagen und Resthaushalte 44 100
E-Paper Exemplare 3340
Nurtinger Zeitung Montag bis Freitag 14 040

Samstag 16 880
Wendlinger Zeitung Montag bis Freitag 1360

Samstag 1870

Resthaushalte nur freitags in der Gesamtausgabe

*Fordern Sie unseren ausfuhrlichen Folder fUr Prospektverteilung mit allen Teilbelegungsmdglichkeiten an oder im Internet unter
www.nfz.de Anzeigen/Prospektverteilung. **Grundpreis bei Abrechnung Uber Werbeagentur.

NTZ

digital

Die perfekte Erweiterung fiir lhre tagliche
ierzeitung:

itung digital als E-Paper im Web und als App

Euro im Monat™ zusatzlich.

Gratistest fiir Abonnenten:

www.ntz.de/e-paper-test =
leserservice@ntz.de T Mendlinge Jritung

T
(070 22) 94 64-290 [liittinget: joitung

ig. Tag fiir Tag.
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Verteilkonzepte

Die volle Reichweite flr Sie.

Teilbelegung Stadtauflage
Nurtingen

—
1o
 Walddorfhéslach P
\ B chlaitdorf Neckartailfingen
VAL ® ®
Altenriet .Altdorf GroBbettiingen ks
Neckartenzlingen o [ )
Bempflingen o Beuren
Grafenberg Y Kohlberg
Neuffen [ )
Erkenbrechtsweiler
Belegbare Auflagen* Beilagen
Montag bis Freitag 5690
Samstag 6910

Teilbelegung Neckartal

L . Oberb:ﬂngen
\Wﬂl/alddorfhaslach v .-
\ Neckartailfingel Nurtlngen
s [ (] ()
Altenriet Y Altdorf GroBbettlingen ) Frickenhausen

Neckartenzlingen o
Bempflingen

Erkenbrechtsweiler

Belegbare Auflagen*® Beilagen
Montag bis Freitag 4930
Samstag 6649

Teilbelegung:

Wendlingen/Oberboihingen/

Unterensingen AN

p

\

‘ Oberboihingen

chlitdort  peckartaingen NUFEINGEN
o [ ) )

) [
Altenriet .Altdorf GroBbettlingen  Frickenhausen
Neckartenzlingen [ )

) Aichtal

Bempflingen [ J Beuren
Grafenberg Y Kohlberg

Neuffen [ )
Erkenbrechtsweiler

Belegbare Auflagen* Beilagen
Montag bis Freitag 1360
Samstag 1745

Teilbelegung Neuffener Tal

2N

Wendlingen

o
¢\ ot
/\ () ‘ Oberboihingen

KVTIEIddo haslach| @ Aichtal P v

\ chlaitdorf  Neckartaifingen NUFtINGEN
o o
Altenriet Altdorf

([ J
[ ) GroBbettlingen
Neckartenzlingen Y

\/,

Frickenhausen

Bempflingen Beuren

Grafenberg ) Kohlberg

Neuffen

Erkenbrechtsweiler

Belegbare Auflagen* Beilagen
Montag bis Freitag 3420
Samstag 3646
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Wichtige Daten

Format:

Gewichte:

Falzarten:

Anlieferungs-
zustand:

Lagen:

Palettierung:

Anlieferung/
RUcktrittstermine:

Anlieferadresse:

Aufmachung:

Montag bis Samstag: Minimal 90 x 135 mm/maximal 250 x 350 mm

Montag bis Samstag: Hé6chstgewicht 120 g

Einzelbl&tter im Format DIN A6 durfen ein Gewicht von 3 g (Papiergewicht von

170 g/m?) nicht unterschreiten. Einzelbl&tter mit Formaten gréBer als DIN A6 bis DIN
A4 mussen ein Gewicht von mindestens 8 g (Papiergewicht von 120 g/m?) aufweisen.

Mehrseitige Beilagen k&dnnen nur als Kreuz-, Wickel- oder Mittelfalz verarbeitet werden.
Zickzack- oder Fensterfalz sowie Kreis-, Oval- oder dhnliche Sonderformate lassen sich
nicht verarbeiten. Mehrseitige Beilagen mit Formaten gréBer als DIN A5 mussen den Falz
auf der langen Seite haben.

Beiprodukte mussen in der Art beschaffen sein, dass eine industrielle Weiterverarbeitung
auch auf Hochleistungsmaschinen ohne zusdtzliche manuelle Eingriffe médglich ist. Eine
zusétzlich notwendige manuelle Aufbereitung wird ggf. in Rechnung gestellt. Durch zu
frische Druckfarbe zusammengeklebte, stark elekirostatisch aufgeladene oder feucht
gewordene Beilagen k&dnnen nicht verarbeitet werden. Beilagen mit umgeknickten
Ecken bzw. Kanten, Quetschfalten oder mit verlagertem (rundem) Rucken sind ebenfalls
nicht verarbeitbar.

Die unverschréinkten, kantengeraden Lagen sollen eine Héhe von 10 bis 12 cm aufwei-
sen, damit sie von Hand greifbar sind. Eine Vorsortierung wegen zu dinner Lagen darf
nicht notwendig sein. Einzelne Lagen durfen nicht verschnurt oder verpackt sein (lose
auf der Palette). Resthaushaltsanlieferung: gebundelt zu 100er/200er-Paketen.

Die Beilagen mUssen auf Euro-Paletten gestapelt sein und durfen eine maximale Lade-
héhe von 120 cm nicht Uberschreiten. Beilagen sind gegen eventuelle Transportschd-
den und gegen das Eindringen von Feuchtigkeit zu schutzen. Jede Palette muss deutlich
und sichtbar mit einer Palettenkarte mit folgenden Angaben gekennzeichnet sein:

a) zu belegendes Objekt und zu belegende Ausgaben

b) Erscheinungstermin

¢) Auftraggeber der Beiloge

d) Beilagentitel oder Motiv der Beilage

e) Absender und Empfanger

f) Anzahl der Paletten

Q) Gesamtstlckzahl der gelieferten Beilagen

h) Stuckzahl der Beilagen je Palette

3 Werktage vor dem vereinbarten Beilagentermin frei Haus. Montag bis Donnerstag

7 bis 15 Uhr und Freitag 7 bis 13 Uhr, frhestens jedoch 14 Tage vorher. Letzter RUck-
frittstermin 14 Tage vor Erscheinen. Bei Storno nach dem Ruckirittstermin oder bei nicht
termingerechter Anlieferung der Beilagen berechnet der Verlag eine AusfallgebUhr in
Hbhe von 50 % auf der Basis der niedrigsten Gewichtsstufe.

Senner Druckhaus GmbH, Carl-Benz-StraBe 1, 72622 Nurtingen
Bitfe beachten Sie unsere aktuell gultigen Offnungszeiten der Warenannahme:
Montag bis Donnerstag von 7 bis 15 Uhr und Freitag von 7 bis 13 Uhr

Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestand-
teils der Zeitung erwecken oder Fremdanzeigen enthalten und kombinierte Beilagen von
zwei oder mehr Werbetreibenden werden nicht angenommen. Prospekte mit mehreren
Bl&ttern gelten nur dann als eine Beilage, wenn sie geheftet, geleimt oder kuvertiert sind.

Konkurrenzausschluss und Alleinbelegung:

Ist aus wettbewerbsrechtlichen Grinden nicht moglich.

Auftréage sind fur den Verlag erst nach Vorlage eines Musters bindend. Beilagenauftréige werden mit der
Ublichen Sorgfalt erledigt. Der Verlag haftet nicht bei Verlust einzelner Beilagen auf dem Vertriebsweg.
Im Ubrigen gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen fir Anzeigen und Fremdbeilagen

in Zeitungen und Zeitschriften sowie die zusdizlichen Geschdftsbedingungen des Verlags.

Zf D ZfD Zustell-GmbH
fiir Druckerzeugnisse
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Produktbeschreibung { (e ———

| Mumimer 178, 152. Jahegang £ 5900 KX

DBonnerstag, 4. August 7037

- Aufkleber auf der Zeitungs-Titelseite
— RUckstandsfrei leicht abziehbar D
- Aufbringung von Rubbelmasse moglich Memo-Stick®
— Wahlweise kbnnen Vorder- und Ruckseite bis zu 4-farbig bedruckt werden

— Individuelle Durchnummerierung moglich

- Memo-Sticks werden nicht abgetrennt oder ausgeschnitten, sondern einfach rlckstandslos abgeldst

Pole-Position

Nutzungsméglichkeiten

Die neue Werbeform fur Ankindigungen, Events, Gutscheine und Coupons.
Exklusiv und interaktiv auf dem Titel der Nurtinger Zeitung und Wendlinger Zeitung

. Standard-Stanzformen
Platzierung

Titelseite — erste Seite des Produkts, rechts oben
Formo
76 X 76 mm
P|q|'zierung ‘a
Titelseite — erste Seite des Produkts, rechts oben MH . ' @
Druck

Umfang: 1- und 2-seitig modglich : . ' ‘ *
Farbe: SW, mit Zusatzfarbe oder 4¢

Auflage: Mindestmenge: 12 500 Stuck - ‘

Druckunterlagen: Lieferung druckfertiges PDF

Neue Sonderformen nach

. Ihrem Wunsch moglich
BUChung und Termine (vorbehaltlich technische

4 Wochen vor Erscheinung: Termin disponieren Realisierbarkeit) Zusatzkosten
12 Arbeitstage vor Erscheinungstermin: Lieferung der druckfertigen PDF zum Druck einmalig: 300 Euro

Kontakt und Beratung
Telefon (0 70 22) 94 64-142, E-Mail: anzeigen@ntz.de

Preis
pro tausend Exemplare, inklusive Druckkosten 130,00
bei Abrechnung liber Werbeagentur 152,00

Rabatt: 3x: 10% ¢ 5x: 15% e 10x: 20 %
Abnahme jeweils innerhalb von 12 Monaten ab der ersten Schaltung.

Auflagen Montag bis Freitag Samstag
Gesamtausgabe Nirtinger Zeitung/Wendlinger Zeitung 15 400 Ex. 18 750 Ex.
Teilauflagen: Stadtauflage Niirtingen 5 690 Ex. 6 910 Ex
Wendlingen/Oberboihingen/Unterensingen 1 360 Ex. 1745 Ex.
Neckartal 4 930 Ex. 6 449 Ex.
Neuffener Tal 3 420 Ex. 3 646 Ex.
Mindestmenge fiir Memo-Stick-Druck: 12 500 Ex.
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\ Kampagnenzeitraum: 3 Tage oder 6 Tage

DIE BOOSTER-AD - RECTANGLE , ,
Ausspielung: Mobile und Desktop

(300 x 250 px)

Bereitstellung: 5 Arbeitstage vor
Kampagnenstart

Preis 3 Tage: 290,00 (Agenturpreis: 345,00 )

Preis 6 Tage: 350,00 (Agenturpreis: 415,00 )

Displayerstellung: 70,00 (nicht AE-fahig)

, inkl. 2 Korrekturléufe
- ~/

jede weitere Korrektur 25,00

Die einfachste Form fur Inre Koonmunikation und Reichweitengewinnung fur Inre Werbebotschaft mit direkter Verlinkung zu
Ihrer eigenen Website. Werbestarkes Display fur noch mehr Présenz und Sichtbarkeit Ihrer Marke und lhrer Angebote durch
die aftraktive ,Run of Site”-Buchung

K it 6T
ﬁ)IE BOOSTER-AD - POWERDISPLAY STRES o = ot
Ausspielung: Mobile und Desktop

(300 x 600 px)

Bereitstellung: 5 Arbeitstage vor
Kampagnenstart

Preis 6 Tage: 700,00 (Agenturpreis: 825,00 )

Displayerstellung: 70,00 (nicht AE-f&hig)
inkl. 2 Korrekturl&ufe

. jede weitere Korrektur 25,00
N /

Die Energie der Aufmerksamkeit geht dahin wo der Fokus ist — auch im Digitalen!
Das prominente Powerdisplay in Desktop und Mobile fur Ihre reichweitenstarke Produktprésentation.

f BLUEBOX-SPEZIAL \ Kampagnenzeitraum: 14 Tage
Ausspielung: Mobile und Desktop
Bereitstellung: 5 Arbeitstage vor
Kampagnenstart
Preis 14 Tage: 900,00 (Agenturpreis: 1060,00 )
Fotografie: ab 200,00 nach Absprache
(nicht AE-fahig)
Contenterstellung ab 200,00 inklusive 2 Korrektur-
' I&ufe (nicht AE-fahig)
NS J

Die ansprechendste Form fur Inre Kommunikation mit hoher Glaubwurdigkeit durch das redaktionelle Design von www.nfz.de
Redaktionelle Content-Teaser-Ad + Premium Advertorial Individuell erweiterbar durch Fotostrecken, Videos, Kontaktdaten,
Map-Integration, Leadgenerierung u. v. m.

Alle Preise zzgl. gesetzl. Mehrwertsteuer
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f \ Ausspielung: Mobile und Desktop
NTZ" NTERSTITIALS Platzierung: Stand alone und zielgerichtet
im redaktionellen Umfeld
Bereitstellung: 5 Arbeitstage vor
Kampagnenstart
Preis 1 Tag: 319,00 (Agenturpreis 375.00)
je weiterer Tag 100,00 (Agenturpreis 118.00)
+ Vorabend 398.00 (Agenturpreis 470.00?
E-Paper
, je weiterer Tag 145.00 (Agenturpreis 170,00)
-

Die aktuellste digitale Form fur Inre Kommmunikation! Hohe Aufmerksamkeit. Hier werden Sie garantiert
gelsen! Interstitials werden auf dem Gerdat skaliert, ohne das Bildverhdlinis zu &ndern. Bei der Titelseite eines
Prospekts ist ein Querformat nicht méglich — Die Seite entweder auf max Breite/Hdhe skaliert

/

\ Kampagnenzeitraum:  Print ein ET Montag bis
NTZ-FIRMENBLOG Freitag, nur 1 Kunde/Tag
Online Teaser-Ad 7 Tage
Startseite und 6 Monate auf
www.ntz.de/firmenblog

Ausspielung: Mobile und Desktop
Bereitstellung: 10 Arbeitstage vor

Kampagnenstart
Preis 7 Tage: 1690,00

(Agenturpreis: 1990,00)

.

Die klassische crossmediale Form fur Ihre Kommunikation! Der auffallige Werbemix im klassischen Print und
auch voll DIGITAL! Redaktionell aufbereitete Seite innerhallb der Nurfinger Zeitung und Wendlinger Zeitung +
Red. Content-Teaser-Ad auf der Startseite + Ressortseiten, Rubrikenseiten, Detailseite Erweiterbar durch Foto-
strecken mit bis zu 8 Bildern, Video, Kontaktdaten, Map-Integration

Technische Anforderungen:

Bilder/Logos: jpeg. png. gif (Farbraum RGB), Texte als txt, doc, pdf. Andere Formate auf Anfrage und
gegen Aufpreis. Fur Schmuckbilder — Bereitstellung und Bearbeitung (aus AdobeStock) 10,00 pro Bild),
Bildauflésung: Mindestens 260 dpi

Monatliche Gesamtreichweite

1.307.506 Seitenaufrufe (07/25; Quelle GA4)

518.683 Sitzungen (07/25; Quelle GA%)

175.933 Nutzer (07/25; Quelle GA4%)

ca. 80 % mobile Nutzung (07/25; Quelle GA%)

85.516 E-Paper Downloads, inkl. Beilagen (07/25; Quelle Visiolink)
229.008 E-Paper Offnungen, inkl. Beilagen (07/25; Quelle Visiolink)
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Trauerportal

Auch in der digitalen Welt ist die Trauerbewdltigung angekommen.

Auf unserer Plattform hat jeder Verstorbene seine persdnliche Gedenkseite,

auf der Todesanzeigen, Danksagungen, Nachrufe oder Memoriam-Anzeigen zu sehen sind.
Die Traueranzeigen finden Sie unter: www.ntz.de/trauer

i o

IHirtingeg: Seitung

Startseits  Raigeber  Branchantech [w;un—m-. ch |

Traueranzeigen der Nirtinger Zeitung

* 10718 Traveranzsigen on

Lap Sochen S i e

(T S

Traueranzeigen der Nirtinger
Zeitung
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Mitarbeiter gesucht? Mitarbeiter gefunden!
Das Online-Stellenportal

Regional und online prasent

Werden Sie dort akftiv,
wo sich potenzielle
Bewerber befinden.

LANDKREIS
LANDKREIS --~, GOPPINGEN

ESSLINGEN Y
[)

P y

Durch die Fokussierung kénnen Sie |hre Stellenangebote komfortabel ohne
Streuverluste présentieren und gleichzeitig rund um die Uhr, 7 Tage die Woche.

Ihr Vorteil

Wahlen Sie unsere beiden Top-Produkte Arbeitgeber Profil- und Anzeigen-Flat
und profitieren Sie von unserem attraktiven Vorteilspaket.

Transparente Preise

Anzahl Mitarbeitende mit 12 Monaten Laufzeit entspricht monatlich*
0-5 990 Euro 82 Euro
6-9 1390 Euro 115 Euro

10-19 1790 Euro 149 Euro
20-49 2390 Euro 199 Euro
50-99 3190 Euro 265 Euro

100-149 3490 Euro 290 Euro

150-199 4190 Euro 349 Euro

200-299 4790 Euro 399 Euro

300-399 5590 Euro 465 Euro

400-499 5990 Euro 499 Euro

500-749 6990 Euro 582 Euro

750-999 8190 Euro 682 Euro

ab 1000 individuelle Preisgestaltung individuell

* Die Laufzeit der Abo-Flat-Pakete betragt 12 Monate. Fehler und Anderungen vorbehalten. Alle Preise verstehen sich netto, zzgl.
MwsSt. FUr Personaldienstleister, Zeitarbeitsfirmen etc. gelten gesonderte Preise. Es gelten unsere AGBs auf www.neckarfilsjobs.de

Uber

10 000 s 4 Minuten

Nutzer pro Monat Verweildauer

.. 75 000

Seitenaufrufe/Monat

2,




NeckarFilsJobs.de

lhre Zusatzoptionen

individuell — professionell — leistungsstark

Neckarfilsjobs

Top Arbeitgeber
30 Tage 6 Monate 12 Monate
Kombiangebot mit Printverléngerung 199,00 950,00 1500,00
4 x Nurtinger Zeitung am Samstag mit Logo, Kontaktdaten und
maximal 2 Jobangeboten und Linkangabe auf neckarfilsjobs.de
Top Job
30 Tage
Top-Listung lhrer Anzeige in den Suchergebnissen 199,00
Platzierung auf der Startseite
Erstellung Arbeitgeberprofil
einmalig
Erstellung lhres Arbeitgeberprofils 199,00
sowie Einbindung von Fotos/Videos
Einpflegeservice
pauschal oder
Monat Anzeige
Schicken Sie uns Ihre Stellenangebote (PDF, Word, Link) 150,00 19,00

und wir pflegen diese fur Sie professionell ein
Nutzen Sie unser Fachwissen in der (Suchmaschinen-)
Optimierung

Alle Preise verstehen sich netto, zzgl. MwSt. Fur Personaldienstleister, Zeitarbeitsfirmen efc. gelten gesonderte Preise. Bitte setzen Sie
sich mit uns in Verbindung. Fehler und Anderungen vorbehalten. Es gelten unsere AGBs auf www.neckarfilsjobs.de

Professionelle Unterstitzung.
Wir schreiben Service groB!

Unser Experten-Team begleitet Sie von Anfang an bei der Nutzung von NeckarFilsJobs.de,
Die persdnliche EinfUhrung in die Funktionen des Portals, die gemeinsame Gestaltung lhres
Arbeitgeber-Profils sowie die kompetente Unterstutzung bei lhren Fragen und Anregungen

sind fur uns selbstverstéandlich.

Wenden Sie sich an uns. Wir helfen Ihnen gerne.

Telefon (0 70 22) 94 64-321
Telefax (0 70 22) 94 64-325

Seite 21
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Sonderveréffentlichungen

Januar August
10. 01 Neue Kurse 08. 08. Die Experten
Die Experten September
17.01. Hochzeit 05. 09. Kurse und Unterricht
Uv?g;zrzgsr\;fn” Schulanfang
22.01 Winter-Schluss-Verkauf 12.09. Die Experflen
54,01 Kiche und Bad 17.09. Tag des Friedhofs
18. 09. Mode im Herbst
Februar Wohnfahlort Bad
07.02. Berufswahl 19. 09. Wohnfhlort Sauna
14. 02 Die Experten Tag der Zahngesundheit
Konfirmation/Kommunion 24. 09. Kachelofentage
20.02 Durchsfarter Messebeilage 25. 09. Regionale Produkte — 100% Heimat
21.02. Heizen und Energiesparen 26. 09. Berufswanhl Il
Altbausanierung
27.02. Durchstarter Messe Oktober .
28.02.  Aufonodeljahr 02.10. ngzzs:g‘ Herost
Busreisen
Rollladen und Sonnenschutz 10.10. Dle Experten
” Tag der Naturheilkunde
Mairz " , " 17.10. Planen, Bauen, Wohnen
04. 03, Padagogische Fachkrafte 23.10. Verkaufsoffener Sonntag Nurfingen
07. 3. Garten und Terrasse 24.10. Recycling, Verwertung, Enfsorgung
13. 03, Mode im Frahling 30. 10. Tag des stillen Gedenkens
14.03. Die Experten Wohin zur Weihnachtsfeier
Tag der Ruckengesundheit
19. 03, Weltschiaftag November
20. 03. Verkaufsoffener Sonntag Nurtingen 06 11. Elin.bruchschu'rz -
21.03. Modernisieren — Renovieren 7. 11, Fit in den.Autowm'rer"
Auto im Frihling Lebens'rlmﬂelupunk‘r Kache
28.03. FahrspaB auf zwei Radern .11 E;;anrg:(: gg;i?ge' und
April 1411, Die Experfen
11.04. Die Experten Generation 60 plus
18.04 Schéne und gesunde Z&hne 21.11. Innenausbau
24, 04, Tag der ermeuerbaren Energien Tag der Hausmusik
25.04. Cabrios Dezember
Fenster und Turen 05. 12. Geschenkideen zum Weihnachfsfest
Mai 12.12. Offnungszeiten Gaststétten
09. 05. Die Experten Die Experfen
Tag der Pflege 24.12. WeihnachtsgriBe aus aller Welt
o E'M"b"'mh e Gesundseiten
20: 05: F;TNTIZ; d?::ﬁeo = 30.01.,27.02.,27. 03., 24. 04., 29. 05., 26. 06.
31.07.,28.08.,25.09.,30. 10.,27. 11, 18. 12.
23. 05. Sicherheit rund ums Haus
Juni
13. 06. Die Experten
Dach und Fassade
16. bis 20.  Themenwoche Wohlfuhlen
27. 06. Kleinwagen und SUV
Juli
04.07. Berufswahl Il
11.07. Die Experten
17.07. Unsere starke Region
18.07. Sommer-Schluss-Verkauf
22.07 Zeitung in der Grundschule
25.07. Offnungszeiten Gaststétten

Urlaub zuhause
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Fir Anzeigen und Fremdbeilagen und Zeitungen und Zeitschriften

1.

.Anzeigenaufirag" im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen
Geschaffsbedingungen ist der Vertrag Uber die Verdffent-
lichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungstreiben-
den oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck
der Verbreitung.

Anzeigen sind im Zweifel zur Verdffentlichung innerhalb eines
Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen
eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen
eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit
Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste
Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannfen Frist abgerufen
und verdffentlicht wird.

Bei Abschlussen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb
der vereinbarten beziehungsweise in Ziffer 2 genannten Frist
auch Uber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus
weitere Anzeigen abzurufen.

Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht erflillt, die der Verlag
nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet
etwaiger weiterer Rechfspflichten, den Unterschied zwischen
dem gewdhrten und dem der tatséchlichen Abnahme
entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Er-
staftung entféllt, wenn die Nichterfullung auf hdherer Gewalf
im Risikobereich des Verlags beruht.

Bei der Erreichnung der Abnahmemengen werden Text-Mil-
limeterzeilen dem Preis entsprechend in Anzeigen-Milimeter
umgerechnet.,

Auftrége fir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklérter-
maBen ausschlielich in bestimmten Nummern, bestimmten
Ausgaben oder an bestimmten Pl&tzen der Druckschrift ver-
offentlicht werden sollen, mUssen so rechtzeitig beim Verlag
eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss
mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise
nicht auszufihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der
jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriick-
lichen Vereinbarung bedarf.

Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten
an den Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen.
Anzeigen, die auf Grund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht
als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag
mit dem Wort ,Anzeige" deutlich kenntlich gemacht.

Der Verlag behdlt sich vor, Anzeigenaufirége - auch einzelne
Abrufe im Rahmen eines Abschlusses - und Beilagenauftrdge
wegen des Inhalfs, der Herkunft oder der technischen Form
nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundséizen
des Verlags abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen die
Gesetze oder behdrdliche Bestimmungen verstot oder deren
Verdffentlichung fur den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch
fUr Auftrége, die bei Geschdftsstellen, Annahmestellen oder
bei Vertretern aufgegeben werden.

Beilagenauftrége sind fir den Verlag erst nach Vorlage eines
Musters der Beilage und deren Biligung bindend. Beilagen,
die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck
eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder
Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen.

Die Ablehnung eines Auftrags wird dem Auftraggeber unver-
zUglich mitgeteilt.

Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und
einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auf-
fraggeber verantwortlich. Fur erkennbar ungeeignete oder
beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverzlglich
Ersafz an.

Der Verlag gewdhrleistet die fur den belegten Titel Ubliche
Druckqualitét im Rahmen der durch die Druckunterlagen ge-
gebenen Moglichkeiten.

. Der Auffraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem,

unrichtigem oder bei unvolisténdigem Abdruck der Anzeige
Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie
Ersafzanzeige, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck
der Anzeige beeinfrachtigt wurde.

Lasst der Verlag eine ihm hierfur gestellte angemessene Frist
verstreichen oder ist die Ersafzanzeige erneut nicht einwand-
frei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminde-
rung oder Ruckgéngigmachung des Auftrags.
Schadenersatzanspriche aus positiver Forderungsverlet-
zung, Verschuldung bei Vertragsabschluss und unerlaubter
Handlung sind - auch bei telefonischer Auftragserteilung

- ausgeschlossen; Schadenersatzanspriche aus Unméglich-
keit der Leistung und Verzug sind beschréinkt auf Ersatz des
vorhersehbaren Schadens und auf das fur die betreffende
Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fur
Vorsatz und grobe Fahridssigkeit des Verlegers, seines gesetz-
lichen Vertreters und seines Erfullungsgehilfen. Eine Haftung
des Verlags fur Schéden wegen des Fehlens zugesicherter
Eigenschaften bleibt unberdhrt.

Im kaufmannischen Geschdftsverkehr haftet der Verlag

darliber hinaus auch nicht fur grobe Fahrléssigkeit von Erful-
lungsgehilfen; in den Ubrigen Féllen ist gegentber Kaufleuten
die Haftung fUr grobe Fahridssigkeit dem Umfang nach auf
den voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden
Anzeigenentgelts beschrénkt.

Reklamationen mUssen — auBer bei nicht offensichtlichen
Mangeln - innerhalb von vier Wochen nach Eingang der
Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

. Probeabzige werden nur auf ausdricklichen Wunsch ge-

liefert. Der Auftraggeber trégt die Verantwortung flr die
Richtigkeit der zurickgesandten Probeabzlige. Der Verlag
berlcksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei
der Ubersendung des Probeabzugs gesetzten Frist mitgeteilt
werden,

. Sind keine besonderen GréBenvorschriften gegeben, so wird

die nach Art der Anzeige Ubliche, tafséchliche Abdruckhéhe
der Berechnung zu Grunde gelegt.

. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die

Rechnung sofort, méglichst aber 14 Tage nach Veréffentli-
chung der Anzeige Ubersandt. Die Rechnung ist innerhalb der
aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung
an laufenden Frist zu bezahlen, sofemn nicht im einzelnen Fall
eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist,
Etwaige Nachlésse fur vorzeitige Zahlung werden nach der
Preisliste gewahrt.

. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die

Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungs-
verzug die weitere AusfUhrung des laufenden Auftrags bis

zur Bezahlung zurickstellen und fur die restlichen Anzeigen
Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begrindeter Zweifel
an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag
berechtigt, auch wdhrend der Laufzeit eines Anzeigenab-
schlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Rucksicht
auf ein urspringlich vereinbartes Zahlungsziel von der Voraus-
zahlung des Betrags und von dem Ausgleich offenstehender
Rechnungsbetrdge abhdngig zu machen.

. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen An-

zeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrags
werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder volisténdige
Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr be-
schafft werden, so fritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche
Bescheinigung des Verlags Uber die Verdffentlichung und
Verbreitung der Anzeige.

. Kosten flir die Anfertigung bestellter Druckvorlagen und Zeich-

nungen sowie flr die vom Auftraggeber gewlnschte oder zu
veriretende erhebliche Anderung urspriinglich vereinbarter
Ausfuhrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss Uber

mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung herge-
leitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten
Anzeige beginnenden Inserfionsjahres die in der Preisliste oder
auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder
-wenn eine Auflage nicht genannt ist - die durchschnittlich
verkaufte (bei Fachzeitschriffen gegebenenfalls die durch-
schnittlich tatséehlich verbreitete) Auflage des vergangenen
Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung
ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigender Mangel,
wenn sie bei einer Auflage bis zu 50 000 Exemplaren 20 v. H.,
bei einer Auflage bis zu 100 000 Exemplaren 15 v. H., bei einer
Auflage bis zu 500 000 Exemplaren 10 v. H., bei einer Auflage
Uber 500 000 Exemplaren 5 v. H. betrégt. Darlber hinaus sind
bei AbschlUssen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen,
wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der
Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor
Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zurlickireten konnte.

. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fur die Verwahrung

und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines
ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe
auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg
weitergeleitet. Die Eingdnge auf Ziffernanzeigen werden

vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht
abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen
sendet der Verlag zurick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Dem
Verlag kann einzelvertraglich als Empfangsbevollméchtig-
fem des Auftraggebers das Recht eingeréumt werden, die
eingehenden Angebote anstelle und im erkldrten Interesse
des Auftraggebers zu &ffnen. Briefe, die das zuléssige Format
DIN A4 (Gewicht 50 g) Uberschreiten sowie Waren-, Bucher-,
Katalogsendungen und Packchen sind von der Weiterleitung
ausgeschlossen und werden nicht entgegengenommen. Eine
Entgegennahme und Weiterleitung kann dennoch ausnahms-
weise fUr den Fall vereinbart werden, dass der Auftraggeber
die dabei enfstehenden Kosten dbemimmt.

. Druckvorlagen werden nur auf besondere Anforderung an

den Auftraggeber zurlickgesandt. Die Pflicht zur Aufoewah-
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rung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrags.

ErfUllungsort ist der Sitz des Verlags. Im Geschdftsverkehr mit
Kaufleuten, juristischen Personen des 6ffentlichen Rechts oder
bei 6ffentlich-rechtlichen Sondervermégen ist bei Klagen
Gerichtsstand der Sitz des Verlags. Soweit Anspriiche des
Verlags nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden,
bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach
deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt
des Auffraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, zum Zeitpunkt
der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber
nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen Auf-
enthalt aus dem Gelfungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als
Gerichtsstand der Sifz des Verlags vereinbart.

Zusdtzliche Geschdftsbedingungen des Verlags

a)

b)

©)

d

e)

f)

h)

k)

m

=4

n)

Bei Anderung der Anzeigen- und Beilagenpreise freten die
neuen Bedingungen auch bei laufenden Auftrégen sofort in
Kraft.

Im Falle héherer Gewalt oder bei Nichterscheinen infolge
von Arbeitskampf erlischt jede Verpflichtung auf Erfillung von
Auftrégen und Leistung von Schadenersatz; letztere auch flr
etwa nicht oder nicht rechizeitig veréffentlichte Anzeigen.

Der Auftraggeber tréigt allein die Verantwortung fur den Inhait
und die rechtliche Zuldssigkeit der flr die Insertion zur Verfd-
gung gestellten Text- und Bildunterlagen. Dem Auftraggeber
obliegt es, die Verlage von Anspriichen Dritter freizustellen, die
diesen aus der Ausflhrung des Auftrags, auch wenn er ab-
bestellt sein sollte, erwachsen. Der Verlag ist nicht verpfiichtet,
Auffrége und Anzeigen daraufhin zu prifen, ob durch sie
Rechte Dritter beeinfréichtigt werden.

Durch Erteilung eines Anzeigenauftrags verpflichtet sich der
Inserent, die Kosten der Veréffentlichung einer Gegendarstel-
lung, die sich auf tafséchliche Behauptungen der veréffent-
lichten Anzeige bezieht, zu tragen, und zwar nach MaBgabe
des jeweils gultigen Anzeigentarifs.

Der Auftraggeber hat den richfigen Abdruck seiner Anzeige
sofort bei Erscheinen zu Uberprifen. Der Verlag erkennt
Zahlungsminderung oder Ersatzanspriche nicht an, wenn

bei Wiederholungen der gleiche Fehler unferléuft, ohne dass
nach der ersten Veréffentlichung eine sofortige Richtigstellung
seitens des Auftraggebers erfolgt ist.

Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich
in ihren Angeboten, Vertrégen und Abrechnungen mit den
Werbungstreibenden an die Preisliste des Verlags zu halten.
Eine vom Verlag gewdhrte Mittlervergitung darf an die
Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben
werden. Einen Provisionsanspruch hat der Mittler nur dann,
wenn er selbst alles, was zur Abwicklung eines Anzeigenauf-
frags gehdrt, tatséchlich auch selbst regelt.

Unsere Geschdftsbedingungen sind verbindlich. Sollten Teile
dieser Geschdftsbedingungen unwirksam sein, so bleiben die
anderen Teile weiterhin in Kraft.

Platzierungen werden im Rahmen der Méglichkeiten erflllt.
Sie sind jedoch nur dann verbindlich, wenn ein Schieberecht
fUr die Anzeigen einger&umt wird.

Bei fernmUndlich aufgegebenen Anzeigen beziehungsweise
fernmundlich veranlassten Anderungen sowie fur Fehler in-
folge undeutlicher Niederschrift Ubernimmt der Verlag keine
Haftung fur die Richtigkeit der Wiedergabe; das Gleiche gilt
auch bei Auftragserteilung per Telefax.

Bei Abbestellung einer gesetzten Anzeige werden die Satz-
kosten berechnet.

Mit Aufgabe einer Anzeige erkidrt sich der Inserent damit
einverstanden, dass die fur die Veréffentlichung und Ab-
rechnung der Anzeige notwendigen Daten in einer Daten-
verarbeifungsanlage gespeichert werden, auf Grund der
gesetzlichen Aufbewahrungsfristen auch Uber den Zeitpunkt
der Vertragserflllung hinaus.

Der Werbungtreibende hat Anspruch auf den seiner fat-
sachlichen Abnahme von Anzeigen innerhalb Jahresfrist
entsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist einen
Vertrag abgeschlossen hat, der auf Grund der Preisliste zu
einem Nachlass von vornherein berechtigt. Die Anspriiche
auf NachvergUtung entfallen, wenn sie nicht binnen drei
Monaten nach Ablauf des Abschlussjahres geltend gemacht
werden.

Der Verlag ist berechtigt, Reprokosten, die Uber das Ubliche
MaB hinausgehen, in Rechnung zu stellen.

Der Verlag behdit sich das Recht vor, fir Anzeigen in Verlags-
beilagen, Sonderveréffentlichungen und Kollektiven Sonder-
preise festzulegen.
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lhre Ansprechpartner fur Media-Ldsungen in der Region
Beratung und individueller Service in allen Fragen rund um die Werbung.
Rufen Sie uns an!

Helga
Gappa-Miller
Mediaberaterin

Wendlingen, Oberboihingen,
Unterensingen, Nurtingen mit
Kirchheimer Vorstadt und Reudern

(070 22) 94 64-192
(070 22) 94 64-159
h.gappa-mueller@ntz.de

Gerhard
Hemmerich
Mediaberater

Nurtingen Innenstadt, Neckar-
hausen, Oberensingen, Zizis-
hausen, Wolfschlugen, Fricken-
hausen, Linsenhofen und Tischardt

(07022) 94 64-155
(07022) 94 64-159
g.hemmerich@ntz.de

Susanne Stange
Mediaberaterin

Neckartal und sudwestlicher Teil
Stadt Nurtingen, Beuren, Balz-
holz, Kohlberg, Neuffen, Kappis-
hé&usern und Erkenbrechtsweiler
(070 22) 94 64-191

(070 22) 94 64-159
s.stange@ntz.de

Mexy-Calrose
Eisele
Mediaberaterin

EXTRA

(07022) 94 64-190

(070 22) 94 64-159
m-c.eisele@ntz.de

Tanja
Knappe

Anzeigen- und
Beilagenservice

(070 22) 94 64-142
(070 22) 94 64-159
t.knappe@niz.de

Yasemin
Karali

Anzeigen- und
Beilagenservice

(07022) 94 64-144
(07022) 94 64-159
y.karali@ntz.de

Andrea
Siebenpfeiffer-Schenk

Anzeigen- und
Beilagenservice

(070 22) 94 64-261
(07022) 94 64-159
a.siebenpfeiffer-schenk@ntz.de

Regine

Reiner
Mediaberaterin

EXTRA

(070 22) 94 64-154

(07022) 94 64-159
rreiner@ntz.de






